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Neste manual estdao demonstradas as
definicdes conceituais, estratégicas e
as normas que estabelecem os
critérios para a aplicacdo correta da
identidade visual da Confederacao
Brasileira de Hoquei sobre a Grama e
Indoor. Se for necessario, um
profissional de comunicag¢do podera
auxilia-lo a fazer a correta leitura e
traducdo da linguagem grafica na
aplicacdo destas normas durante a
implantacdo e manutencao dos
projetos, assim como na continuidade
do trabalho e possiveis adequacdes as
situagOes nao previstas neste manual.
O uso das regras, aqui determinadas,
ira colaborar diretamente para o
fortalecimento da comunicacao visual
da marca, estabelecendo um nivel
eficaz de entendimento por parte de
todos. Reproduza os arquivos originais
deste documento através de processo
digital para preservar com seguranca
o design original do logotipos e sua
identidade. Quaisquer modificagbes e
formas de utilizacdo diferenciadas
devem ser consultadas e aprovadas
pelo gerente de Marketing da
Instituicao. Obrigado.
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Conceito estratégico
1.1 Arquitetura de marca

Confederagdo Brasileira de Hoquei sobre a Grama e Indoor

CONFEDERACAO

Marca mais institucional e interna Marca mais atrativa e comercial

ENTIDADES ENTIDADES

CONFEDERACOES

FEDERACOES

MARCAS ESPORTIVAS

PATROCINADORAS PATROCINADORAS

PUBLICO

PUBLICO

POPULACAO
ATLETAS
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Conceito estratégico
1.2 Posicionamento

CONFEDERACAO

Marca mais institucional e interna

Fomento do Esporte a nivel Nacional

Fortalecimento do Campeonato
Brasileiro

Suporte as Federagdes
Parcerias Institucionais
Expansao das estruturas de jogo

Fomento da vinda de marcas
esportivas relacionadas

Alinhamento governamental
Suporte a Selecao

Regulamentacao Esportiva

SELECAO

Marca mais atrativa e comercial

Classificacdes internacionais

Representag¢do do Brasil
internacionalmente

Exposicao do esporte a nivel Nacional

Relacionamento com o grande
publico

Cultura organizacional
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Conceito estratégico

1.3.1 Valores da Marca Confederacao

CONFEDERACAO

Marca mais institucional e interna

sponsive plocscinen
proendos eqmenacio e
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Conceito estratégico

1.3.2 Valores da Marca Selecao

SELECAO

Marca mais atrativa e comercial

A A Selecao € a marca mais exposta
REFERENC'A do esporte ao publico,

responsavel por disseminar a cultura RE LACIONAM ENTO

e ser ponte para parceiros,

seu principal objetivo sao as classificagdes,
RES U I_TADOS que potencializam os ganhos comerciais
do esporte

e serve como incentivo e objetivo aos I N S Pl RACAO

praticantes da modalidade.
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Logotipo
2.1 Versao preferencial

C B H G HOQUEI SOBRE A
GRAMA E INDOOR

Este é o logotipo preferencial, ou seja, é a principal forma de apresentacao
da marca CBHG e sera recomendada sempre em primeira instancia.
Recomenda-se utilizar sempre que possivel, a versao preferencial.
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Exemplos de Uso
Documentos

Imagens nado poluidas
Cartoes

Assinaturas de e-mail




Logotipo

2.2 Versao preferencial Il

C B H G HOQUEI SOBRE A
GRAMA E INDOOR

O logotipo preferencial pode ser igualmente utilizado sobre fundo preto com
principal forma de apresentacdo da marca CBHG.
Recomenda-se utilizar sempre que possivel, a versao preferencial.
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Exemplos de Uso
Documentos

Espacos favoraveis
Cartoes
Assinaturas de e-mail




Logotipo
2.3 Versao compacta

Utilizar a versao compacta apenas nos casos onde
sua area de aplicagao seja favorecida
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Exemplos de Uso
Espagos reduzidos
Acessorios
Marcas d'agua
Vestuario




Logotipo

2.4 VVersao contornada

S

C B H G HOQUEI SOBRE A
GRAMA E INDOOR

Exemplos de Uso
Fundos poluidos

» 5 Acessorios
Utilizar a versdo compacta contronada apenas nos casos '
) SRR Marcas d'agua
onde as cores da area de aplicacao ndo sejam L.
- Vestuario
favoraveis.
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Logotipo

2.5 Variacdes de cor do logotipo

A. Versao cores gradientes B. Versao cores flat C. Versao monocromatica

N/ N/ ""'

B H HOQUEI SOBRE A B H HOQUEI SOBRE A c B H HOQUEI SOBRE A
GRAMA E INDOOR GRAMA E INDOOR GRAMA E INDOOR

Estas variagbes de cor permitem a utilizagdo do otimizacdo de custos. A versdo momocromatica em envelopes pardos ou fitas adesivas e tecidos.
logotipo em qualquer situacdo, mesmo onde ndo é deveser utilizada para aplicagdesem documentos  Deve-se evitar o uso desta versdao em pecas

possivel o uso de suas cores completas, seja por e papéis administrativos que possam ser impressasoudigitais que oferecem a possibilidade
limitagOes, imposicdes técnicas ou por medida de reproduzidos por fotocdpia ou fax, nas aplicagdes de uso do logotipo na versao preferencial.
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Logotipo

2.6 Fundos Preferenciais

CBHG &R 558 CBHG &R %550
A. fundos preferenciais

X/

CBHG &8585 CBHG %8R &85,

A9

O logotipo pode seraplicado sobre fundo colorido
desde que o principio basico de maximo contraste
seja preservado. Ou seja, deve-se escolhera
versao que permita a melhor leitura do logotipo.
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A9 | A9

CBHG A eises. CBHG A eises.

A9 | &9

Qualquer aplicacao da marca sobre fundos em
outras cores, com excecao dos fundos preferenciais  preservando sua leitura. As apliucagdes em fundos
(preto e branco ), é permitida apenas na forma multi coloridos deve ser feita apenas com o
contornada ou nas cores branco ou preto, sempre  logotipo compacto na forma contornada.

X/

CBHG &aiReses.

B. fundos opcionais

A9

mantendo o bom senso quanto a aplicagao,




Logotipo

2.7 Padrao cromatico

Principais
RBG 0-134-0 255-212 -1 21-102 - 154
CMYK  93-22-100-12 1-15-100 -1 100-64-18-2
HEX #008600 #FFD401 #15669A
Secundarias Apoio
RBG 1-89-1 255-194 - 15 20-75-128 51-51-51 255 - 255 - 255 0-0-0
CMYK  84-42-100-44 0-25-100-0 100 - 80 - 27 - 14 73-67-65-77 0-0-0 75-68-65-90
HEX #015901 #FFC20F #144280 #333333 #FFFFFF #000000
O padrao cromatico tem o objetivo de padronizar Sempre disponibilize as referéncias das cores ao construcao de elementos graficos de apoio a marca
acomunicagao e € fundamental para a correta lado para os fornecedores. Isso evitara distor¢des em materiais especificos e, se utilizadas, devem ser
manuteng¢do da marca. Comisso, ela ganha forca no padrao cromatico nos materiais da empresa. previamente avaliadas e aprovadas pelo Marketing.
na memoéria daqueles que relacionam-se com ela. As cores secundarias e de apoio sdo utilizadas na
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Logotipo

2.8 Reducao e Aregjamento

A. Reducao maxima

CBHG SRR %55

| |
I 30 mm

O logotipo em sua reducao maxima deve respeitar as  Esta aplicacdo deve ser adotada apenas nos
medidas acima. E proibido o uso do logotipo menor impressos em papel. Em qualquer outro material
que as dimensdes estabelecidas. deve ser previamente testado.

A. Arejamento

HOQUEI SOBRE A
GRAMA E INDOOR

Esta area é determinada para evitar interferéncias de assinaturas que possam danificar sua imagem Orientagdo:

outros elementos na identidade visual da marca CBHG. original. O espagamento correto (x) € igual a largura da letra
Seu objetivo é assegurar a integridade da marca no |[H| do lettering |CBHG| independente de suas
caso de aproximacdes de elementos ou outras dimensdes.
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Logotipo

2.9 Malha construtiva

12

modulos

EIND.

20 médulos

A malha construtiva serve como guia para os casos de
reproducdo & mao. E proibido o redesenho ou reproducéo
do logotipo a partir de outras fontes que nao as digitais.
Caso seja necessario, solicite os arquivos ao Marketing.

(e

10

moédulos
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Logotipo
2.10 Gradiente de cor

B H HOQUEI SOBRE A
GRAMA E INDOOR

>

A versao do logotipo com gradiente de cor pode ser
construida a partir das diretrizes acima, porém, prefira
sempre utilizar o arquivo digital disponibilizado pelo
marketing da empresa.

Esta versao tem preferéncia de uso em materiais digitais e
impressos de alta qualidade onde suas caracteristicas
originais possam ser tecnicamente

reproduzidas sem perdas.

Gy
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Logotipo

2.11 Variacdes nao permitidas

A. Distorcdes da forma original determinada neste manual

HOQUEI SOBRE
GRAMA E INDOOR

B. Aplicagdes de cor fora dos padroes determinados neste manual

CBHG s enmss
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Logotipo

2.12 Padrao tipografico

A. Nimala Ui BOLD

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqgrstuvwxyz
1234567890 "#$%8/()=?*

Fonte que compde o logotipo da empresa. Pode ser
utilizada em materiais de comunicacao.

A. Nimala Ui

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890 "#$%8&/()=7*

Fonte de uso exclusivo para materiais de
comunicagao.

v

A. Calibri

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopgrstuvwxyz
1234567890 "#5%&/()=?*

Fonte de uso exclusivo em materiais de uso interno e
apresentacdes em PPT.

A familia de fontes e suas variantes, indicadas acima, compde o
padrao tipografico utilizado junto a marca CBHG. Evite utilizar
outras fontes de letra e, se alguma inclusdo for necessaria, deve
ser previamente informada e aprovada pelo Marketing.

Manual de Marca CBHG

A. Helvetica Neue

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890 "#$%8&/()="7*

Fonte de uso exclusivo para textos. Também pode ser
utilizada como fonte auxiliar em textos descritivos ou
técnicos em materiais de comunicacao.
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